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L autor como profesor de la Asignatura «Nuevas Tecnologias Apli-
Ecadas a la Educacion», hace una exposicién de lo que significa in-
troducir la cultura de la imagen en el curriculum de la educacién desde
la Etapa de Educacion Infantil. Al propio tiempo no elude una refle-
xién personal sobre la incidencia de los medios de comunicacidn, cen-
trados en el soporte audiovisual, para las posibilidades formativas de
los alumnos/as. Dicha disciplina se convierte en objeto de estudio y en
recurso para la aplicacién en el aula de otras disciplinas.

1. EDUCACION AUDIOVISUAL

La escuela como institucién se ha caracterizado desde sus origenes
por la ensefianza de contenidos orales y escritos, hoy tiene, ademds,
otros objetivos por motivos diversos, dado que:

¢ No puede existir contradiccién entre la cultura que se imparte y
el entorno sociocultural que rodea a los centros.

e El curriculum debe responder a las exigencias de la sociedad
que sustenta la escuela.

e Los medios para la transmisién de los contenidos curriculares
deben ser coherentes con las circunstancias del alumno.

2. LA SUPERACION DE LA CULTURA
DE LA PALABRA

La escuela ha tenido como centro de aprendizaje las dreas llamadas
fundamentales: lectura, escritura y cdlculo. La cultura de la palabra ha
sido el foco de atencién de la escuela.
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Los contenidos y los recursos utilizados respondian a la prepara-
cioén de los docentes, pues como nos muestra la bibliografia pedagégi-
ca nos encontramos que:

«Con asistencia de dos Examinadores 6 Veedores, le examinardn por ante
Escribano sobre la pericia del arte de leer, escribir y contar, haciéndole escribir
a su presencia muestras de las diferentes letras y extender ejemplares de las
cinco cuentas como estéd prevenido». (Provisién de 11 de julio de 1771).

La evolucién en los contenidos y en el uso de recursos nos lleva a
establecer modelos distintos sin rechazar la cultura del pasado como
base de la situacién actual y para una sociedad de progreso.

¢ Cudndo se inicia la ensefianza de la cultura iconica o audiovisual?

Dentro de las grandes preocupaciones de los paises en vias de desa-
rrollo, nos encontramos con la partida que afecta a la educacidn; en la
Década de los 70 el objetivo era un puesto escolar para cada alumno,
en los 80 hacerla extensiva de 6 a 14 aiios, y en los 90 de 0 a 16, al
propio tiempo que se busca la mayor calidad educativa

¢ Cudndo aparece la necesidad de una educacion audiovisual?

El escolar actual, ha nacido en la era de las comunicaciones domi-
nada por la imagen y el sonido, de aqui que como indica Aparici
(1987), 1a familiarizacién con el mundo de la imagen obedece a tres ra-
ZOnes:

a) porque su formacion estd repleta de estimulos visuales,

b) porque el contacto con dichos medios le ha hecho aprender a de-
codificar el lenguaje audiovisual con rapidez y

c) porque su facilidad para expresarse en imigenes es connatural
para con el mundo que le rodea.

Nosotros sabemos la facilidad con que nuestros nifios se desenvuel-
ven para entender algunos anuncios publicitarios o para comprender la
dindmica con algunos juegos electrénicos a la que los adultos no llegan
o cuesta trabajo entender.

Hitchens (Citado por Garcia Matilla: 1993), sitda la década de los
60 como el periodo en que los miembros de la Conferencia General so-
bre Alfabetizaciéon Audiovisual, ya ensayan definiciones del concepto
de alfabetizacién visual. La irrupcién de medios audiovisuales de for-
ma masiva en los diversos contextos de la comunicacién, promueve la
necesidad de una educacién audiovisual en la década de los 70, siendo
recogida en el curriculum de los sistemas educativos.

Gran parte de los conocimientos que se obtienen, provienen de la
informacion suministrada por los medios de comunicacién social, for-
mando parte la denominada escuela paralela. Si la institucién escolar



no quiere quedarse anclada, tiene que plantearse introducir en su fun-
cion la educacidn audiovisual,
Segun Hitchens, (Garcia Matilla. 1993:61) la alfabetizacién audio-

visual comprende al menos cuatro elementos:

«a) La capacidad de utilizar un lenguaje visual.

b) La aptitud para apreciar los simbolos y los signos visuales.

c) Un proceso de adquisiciéon de competencias de comunicacién y de
apreciacién visual.

d) Un movimiento organizado o espontdneo, que favorece el desarrollo
de aptitudes de comunicacién y de apreciacion visuals.

Hoy, vamos mads lejos en el andlisis de la cultura audiovisual, para
que haya comunicacién por la imagen, es fundamental que los que re-
ciben el mensaje puedan convertirse en emisores del mismo.

MODELO DE INTEGRACION DE LA CULTURA AUDIOVISUAL
EN EL CURRICULUM ORDINARIO.
ETAPA DE EDUCACION INFANTIL: AREA DE COMUNICACION Y PRESENTACION

Leer ¢ interpretar imi-
genes

El lenguaje oral, las
necesidades y situa-
ciones de expresion y
comunicacién mds
frecuentes.

Aproximacion a la di-
ferencia entre imagen
y realidad,

Utilizacién y  pronunciacién
clara y correcta de algunas pa-
labras.

Presentacion del objeto (una
manzana).

Presentacién de la limina que
contiene una manzana,

Captar la diferencia entre lo
que hay en la limina y el obje-
to real,

Interés y esfuerzo por
pronunciar
correctamente.
Interés por distinguir
imidgenes.

Actitud de escucha y
de respeto al didlogo
cuando participan los
demis,

Reulizacién de ejercicios diversos
con la lengua (moverla en distin-
tas direcciones, sucarla, ...).

Que cl alumno se familiarice con
este tipo de cjercicios.

Que pronuncie la palabra del ob-
jeto que aparece cn la ficha.

(Sc observan y comentan las ilus-
traciones)

Leer ¢ interprefar imi-
genes.

Reconocer las seme-
janzas y diferencius

Las imdgenes como
medio de comunica-
cidn,

Identificacion del significado
de las imdgenes,

Establecer relaciones entre las
imdgenes que se presentan, se-
giin la posicién, tamario, cte.
Realizar el trazo, unir con li-
neas, marcar puntos segin in-
dicacién.

Potenciar  actitudes
agradables para inter-
pretar las imdgenes
que se presentan en la
limina segin Unidad
Didictica de trabajo.

Se hard uso del video,
diapositivas, ...

Observarlo y comentarlo.

Se hard referencia a los colores
que aparecen, cspecialmente:
rojo, azul, verde, amarillo.

Qué nos indican cuando esta-
mos en la calle y estamos con la
mami ante el semdforo, qué ha-

cer.

La integracién de la cultura audiovisual en la ensefianza debe en-
tenderse con los mismos criterios de secuenciacidn que el resto de con-

tenidos:

a) Como materia de estudio esta formada por los contenidos con-
ceptuales procedimentales y actitudinales que el alumno debe

adquirir segin la etapa educativa, formando lo que se ha deno-

minado pedagogia de la imagen.

223

et gaonss



224

)

b) Como recurso para el aprendizaje, forma parte de la serie de ma-
teriales y estrategias que el docente utiliza para una ensefianza
de mds calidad y para la mejor respuesta a la diversidad, la lla-
mamos pedagogia con imégenes.

Un drea de contenidos tan significativos como la TV, el cine, el pe-
riodismo, la radio, deben ser objeto de estudio desde la educacién in-
fantil.

;Como se justifica 'y por qué?
1. Por su incidencia en aspectos tan significativos del:

Comportamiento.

Ideas y valores.

Formacidn ética y moral.

Interaccidn con los demis contenidos.
Adquisicién del sentido de responsabilidad.

2. Por el tiempo de recepcién y contacto con medios
de tanta influencia

® (Quién y cémo se controla la calidad y el tiempo que estdn los
nifios, ante medios tan influyentes como la TV, cine, radio, or-
denador etc.
¢{Cudnto tiempo ven determinados programas?

* (Cémo sabemos la influencia de la publicidad en la toma de de-
cisiones?

Segtin Ferrés en Estados Unidos, un nifio que acaba el Bachillerato,
ha recibido unas 11.000 horas de clase y ha estado unas 25.000 horas
ante el televisor.

Si se tiene en cuenta que una de las formas mds explotadas de los
medios de comunicacién (MC) actual es la comunicacién con predo-
minio de «imigenes» y «tecnologia de imagenes», tendremos que con-
venir (Masterman: 1993; Alonso C. y Gallego D: 1993; Aparici: 1996
Ferrés y Marqués: 1996...) que en los sistemas educativos no se podra
obviar la inclusién de la cultura audiovisual.

No convertir en materia de estudio un medio que tiene tanta in-
fluencia en los ciudadanos parece una incongruencia. La escuela ticne
que preparar para la vida con un sentido prdctico e integral.

Nos preguntamos, ;cudnto tiempo se dedica en la escuela a las
dreas instrumentales bdsicas? En la configuracién de los planes de es-
tudio, en la Ensefianza Primaria, para las dreas de Lenguaje, Matemati-
cas, Conocimiento del Medio, se dedica entre un 50-60% del tiempo
lectivo semanal, tendremos que plantearnos la inclusién de un tiempo



adecuado para los contenidos de tipo audiovisual en una sociedad de
medios masivos de comunicacion.

3. EL ESPACIO AUDIOVISUAL
EN LA ENSENANZA ACTUAL

En los niveles de concrecién curricular, encontramos el espacio de
autonomia pedagdgica para adecuar el curriculum a las necesidades
contextuales, pero también a las exigencias de la sociedad actual, y en
nuestro caso para la cultura audiovisual, el cardcter abierto y flexible,
se refleja tanto en la seleccién de los elementos que constituyen el cu-
rriculum como en el grado de generalidad de cada uno. (DCB. Educa-
cién Infantil, p. 29).

El DCB deja en manos del profesorado gran parte de las decisiones
curriculares, presentando objetivos a cubrir y grandes bloques de con-
tenidos de forma abierta y flexible. De acuerdo con Coll (1987) los cu-
rriculos abiertos garantizan la adaptacion al contexto y la implicacidn
del profesorado en beneficio de la calidad de la ensefianza.

El caricter abierto que presenta el DCB y la autonomia pedagdgica
de los Centros recogida en los Reglamentos Orgéanicos (Real Decreto,
82/1996, y R.D. 83/1996) facilita a los profesionales de la educacién
contextualizar sus Proyectos Curriculares:

a) Introducir contenidos que den respuesta a la cultura de la ima-
gen.

b) Incorporar lo audiovisual como recurso didactico para el proce-
so de ensefianza-aprendizaje.

4. LA CULTURA AUDIOVISUAL
EN LA EDUCACION

Bl Centro de Educacién Infantil, es la continuidad del hogar, «se
amplian y diversifican las experiencias del nifio» (DCB de E. Infantil,
p. 163), es el espacio para enriquecerse a través de las diversas formas
de recepcién, expresion y representacioén. Para la recepcién de infor-
macion, el papel del educadora/a es fundamental, puesto que ha de uti-
lizar los recursos pedagdgicos que permitan transmitir los contenidos
de la Etapa para que los aprendizajes sean significativos.

La expresién y representacion puede hacerse de diversas formas
(un gesto, una imagen pléstica, una actitud, una cancién...) lo esencial
es que tenga significado, que sirva como vehiculo de comunicacién.
Segtin el momento evolutivo las imdgenes visuales van a ser el recurso
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para satisfacer sus intereses. En cada momento, en cada forma de co-
municaci6n utilizamos distintas estrategias y distintos codigos.

En Educacién Infantil se prepara al alumno para el desarrollo de
sus capacidades, pero también para el acceso a contenidos curriculares
relacionados con la cultura que invade al nifio/a:

«Estrechamente vinculado a la forma de representacién pldstica se encuen-
tra la expresion a través de imégenes, que se ha convertido en nuestra cultura
en un medio popular y masivo de comunicacién» (DCB. 1989: 172.Etapa de
Educacién Infantil)

EI R.D. 1330/91 por el que se establecen los aspectos bésicos del
curriculo de la Educacién Infantil, encontramos, entre los objetivos ge-
nerales de la Etapa:

«Enriquecer y diversificar sus posibilidades expresivas mediante la utiliza-
cion de los recursos y medios a su alcance, asi como apreciar diferentes mani-
festaciones artfsticas propias de su edad.».

EI'R.D. 1006/91 de 14 de junio (BOE 26-6-91), establece las ense-
fianzas minimas correspondientes a la Educacién Primaria, recoge as-
pectos significativos para la formacién en la cultura audiovisual:

«Comprender y producir mensajes orales y escritos... atendiendo a diferen-
tes intencioncs y contextos de comunicacién...» (Art. 1.a)

«Comunicarse a través de los medios de expresién verbal, corporal, visual,
pléstica, desarrollando el razonamiento légico... asi como la sensibilidad estéti-
ca, la creatividad y la capacidad para disfrutar de las obras y manifestaciones
arlisticas» (Art. 1 b).

La integracién de los contenidos de la cultura audiovisual queda re-
cogida también en las Orientaciones Didécticas (Materiales para la Re-
forma. MEC: 1993:69), en las que los alumnos/as «reconocerdn las
formas, texturas, colores de las imdgenes de su entorno, asi como se
dotard a los alumnos/as de estrategias para la lectura de las imigenes
visuales (carteles, diapositivas, TV) con el objetivo de impedir un acti-
tud de recepcion pasiva ante la informacién visual.

EIR.D. 1007/1991 de 14 de junio (BOE 26-6-91) por el que se es-
tablecen las ensefianzas minimas correspondientes a la Educacién Se-
cundaria Obligatoria, recoge aspectos significativos para la cultura ar-
tistica de la imagen:

«Interpretar y producir con propiedad, autonomia y creatividad mensajes
que utilicen cédigos artisticos, cientificos y técnicos con el fin de enriquecer
sus posibilidades de comunicacidn y reflexionar sobre los procesos implicados
en su uso» (Arl. 2 b).



5. EL MUNDO DE LA IMAGEN

La caracteristica mas evidente sobre los efectos de tipo perceptivo
se manifiesta en la respuesta a estimulos visuales producidos por ima-
genes que se mueven, lo observamos en el nifio que desde los primeros
meses sigue con su mirada la luz, o el movimiento de la mano de la
madre.

El afecto o el rechazo hacia lo que rodea al nifio (su madre, o un ex-
traio, forman la percepcién global y sincrética a través de imdgenes).

Etimol6gicamente, viene del sustantivo latino «imago inis» que
significa imagen representacién, retrato de algo. La imagen al fijar-
la en un soporte psicoldgico/perceptivo o material adquiere sentido
de realidad.

Del griego «eikon» es igual a imagen, retrato.

El diccionario de la lengua espaiiola da la definicién de «figura, re-
presentacion, semejanza y apariencia de una cosax.

Segun Moles (Alonso y Matilla. 1990:18) la imagen es «un so-
porte de la comunicacion visual que materializa un fragmento del
medio éptico (universo perceptivo) susceptible de persistir a través
del tiempo y que constituye uno de los principales componentes de
los mass-media.»

Desde la perspectiva de la comunicacién docente-discente, pode-
mos definir la imagen como el recurso pedagégico para hacer percepti-
ble una realidad distante en el tiempo y en el espacio. Dicha realidad,
hay que hacerla asimilable segiin ¢l momento evolutivo, y partiendo de
los elementos que cobran significado para el nifio.

En el curriculum de cada Etapa educativa se convierten en concep-
tos posibles para el proceso educativo. En los primeros afios de escola-
rizacién y partiendo de los elementos que conforman la imagen, serd
posible introducir al nifio en la cultura audiovisual.

Desde la perspectiva de la informacién y con la intencién de dar a
conocer, es evidente, que todo se promociona con imédgenes (ideas,
moda, productos de todo tipo...), en el acto did4ctico no se puede olvi-
dar un recurso tan polivalente y posible de utilizar en diversos sopor-
tes. De acuerdo con Pérez Jiménez (1996), podemos establecer la idea
del cambio metafdrico de la expresién «imaginacién al poders por la
de «la imagen al poder».

Todo lo que nos rodea son imédgenes hasta en los suefios, profundos
e inconscientes, tenemos la imagen de lo que ha sido consciente.

El uso de la imagen forma el contenido y el recurso ordenado v sis-
tematico en manos del educador/a.

Ventajas que ofrece la imagen:

e Forma la primera sensacién de un mundo nuevo.
* Es motivadora para nuevas percepciones.
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e Esfija y movil, siendo el recurso que deja huella en los proceso
cognitivos,
Forma parte de aprendizajes significativos.

¢ Favorece el pensamiento creativo, facilitando el paso de lo real a
lo virtual y a la inversa.

e Enriquece interiormente, facilitando el paso para nuevos con-
ceptos.

e Es vehiculo que facilita eficacia en los procesos de Ensefianza-
Aprendizaje (E-A).

e Mejora la fijacion, atencién y observacién en los estadios proce-
suales.

e Facilita la comprensién sobre la 16gica de secuencias tempora-
les.

* Estimula, involucrando al observador al convertirse en partici-
pante activo.

El mundo de la imagen forma un complejo campo como contenido
Y recurso, pero nunca como sustituto del educador, puede ser estitica y
dinamica, dependiendo de las circunstancias y objetivos a conseguir

Hoy, la imagen se consolida con fuerza, pasando a ser pieza funda-
mental en la era de las comunicaciones a través de diversos formatos.

El acto diddctico se sirve de imdgenes (fotografias, esquemas, cua-
dros, mapas conceptuales...) a los que el lenguaje verbal, a veces, no
puede llegar. La forma més acertada de diferenciar imagen de realidad
es aproximandonos a la imagen en sus elementos mis facilmente per-
ceptibles.

6. ELEMENTOS FUNDAMENTALES
DE LA IMAGEN

Nuestro planteamiento pedagégico parte del principio de hacer po-
sible la ensefianza de contenidos audiovisuales desde la BEtapa de Edu-
cacion Infantil.

Como contenido del curriculum, ;Qué elementos materiales puede
reconocer un nifio/a a partir de dicha Etapa?; ;Cémo puede compren-
der el volumen a partir de una masa de plastilina?:

— Trabajando con sus manos e imitando la figura que tiene como
modelo, el nifio con su fantasfa e imaginacién podrd obtener la
figura deseada, con igual procedimiento dard el color sobre el
volumen obtenido. A partir del gozo y disfrute de la produccién
podri trasladar el volumen a la superficie plana, con puntos y li-
neas, pasando en sucesivas acciones a los colores y sombras por
imitacion de la figura que toca y moldea, obteniendo una «ima-
gen» sobre la superficie plana.



— Desde la manipulacidn, y el proceso perceptivo visual, el nifio/a
llega al conocimiento de los elementos bésicos de la imagen,
convertidos en contenidos curriculares. Podra interiorizar lo que
significa:

Punto.

Linea.

Luz.

Color.

Forma,

En la Etapa de Educacién Primaria, el conocimiento de los elemen-
tos bdsicos de la imagen puede adquirirse de forma mds abstracta, su-
perando la manipulacién del estadio anterior y partiendo de la observa-
cién y reflexidén sobre las propias imdgenes para entender los elemen-
tos materiales o reales que representan, distantes en el tiempo y en
espacio.

7. FUNCIONES DE LA IMAGEN

El nifio puede adquirir el sentido de las funciones de la imagen bajo
el sentido del «para qué nos sirven». Dado que no podemos disponer
en clase y en todo momento de las «cosas» que representan., nos servi-
mos de lo posible. En nuestro caso, nos centramos en la funcién inten-
cional para ser vehiculo de un mensaje con finalidad formativa.

Segiin Alonso y Matilla (1990:60), como elementos de comunica-
cién, las imdgenes cumplen tres funciones fundamentales:

e Informativa: Muestra el testimonio de algin hecho (Ej. imagen
que presenta TV-3, 11-8-97 de la relacién de la Princesa Elena y
su marido D. Jaime de Marichalar), es el testimonio sobre un he-
cho que serd recogido por la prensa del corazén En un contexto
distinto podra convertirse en una imagen formativa o educativa
para la historia.

e Recreativa: Cuando contemplamos una imagen en la que senti-
mos gozo, satisfaccién ante una obra, fruto de una idea y de la
expresion creadora, estamos recredndonos y gozando por algo
que nos gusta y nos distrae (vidrieras, paisajes que contempla-
mos en la vuelta ciclista, bodegones...). Cuando el nifio se di-
vierte, plasmando y creando con sus manos, no solamente cum-
ple una funcidn creativa sino también formativa.

e Sugestiva: ;Qué imédgenes sugieren o nos llevan a otra cosa para
que tomemos una decisién? Con frecuencia nos encontramos
con imégenes que nos motivan para adquirir un producto o ven-
dernos una idea (Lentes progresivas... vota determinado parti-
do...) son decisiones que un adulto no siempre tiene claras y de-

229

rres——



230

A

penden de las sugerencias, de la manera de presentarnos el pro-
ducto, idea etc. en el caso de un nifio/a, su decisién puede ser
mas ambigua y mas vulnerable.

Para Rodriguez Dieguez (1995:104-106), las funciones de la ima-
gen en los proceso de ensefianza, tanto en el libro como en cualquier
otro medio son:

e Representativa: Son imdgenes que representan una realidad defi-
nida. La idea central consiste en sustituir la idea originaria por
su representacién, con el fin de que se conozcan las caracteristi-
cas del producto, es analdgica por cuanto es el equivalente de la
realidad que se quiere dar a conocer.

e Alusiva: Es la presentacion de una imagen con referencia a un
mensaje escrito. El objetivo es conocer, distinguir y facilitar la
comprensién de dicho mensaje. Digamos, que, en este caso, la
imagen complementa al texto.

e Enunciativa: La imagen nos indica algo de un objeto, lugar o si-
tuacién. Tenemos ejemplos muy evidentes, es el caso de imége-
nes que establecen las actuaciones a seguir, o lo que no se debe
hacer. Son frecuentes en vias de circulacién, en documentos di-
dacticos, en soportes de pantalla informatica.

e Atributiva: En lenguaje icénico encontramos con frecuencia
ilustraciones explicativas, son las que se presentan en libros de
texto para que los destinatarios comprendan determinados fend-
menos, aparecen también en pantalla televisiva e informativa
para comprender mejor la idea de cambio, evolucion o transfor-
macion.

o Catalizadora de experiencias: Para Rodriguez Dieguez es una
funcién clasica de la imagen en los libros de texto. Son ilustra-
ciones que sirven para acompaifiar determinadas explicaciones
que ya se conocen pero sirven para reforzar el acto didactico,
como es el caso de las imdgenes que se usan en las clases de
idiomas.

e Operacién. Es la funcién mds simple y mds perceptible, nos in-
forma cémo debemos realizar una actividad concreta cuya fina-
lidad es el desarrollo de destrezas, o bien llegar a una finalidad
préctica de cémo proceder a instalar un mueble, en el que se nos
adjuntan los pasos a seguir.

Desde las funciones de la imagen como aspecto mds perceptivo,
podemos continuar en la secuenciacién de dificultad a situaciones mas
complejas, relacionadas con las caracteristicas que acompafian a la
imagen, estarfamos en niveles formales y abstractos del pensamiento
cognitivo.



8. CARACTERISTICAS DE LA IMAGEN

Establecer las caracteristicas de la imagen es encontrar sus propie-
dades segtin los elementos que la constituyen para diferenciarla de un
cuerpo fisico.

El uso de la imagen es tan antiguo como el hombre. Desde los albo-
res del conocimiento de la huella impresa, las imagenes fueron el vehi-
culo de informacién del paso del hombre por sus itinerarios.

Las primeras formas iconogréficas aparecen representadas en las
cuevas, en imdgenes que simulaban los momentos sedentarios y tras-
humantes (Arte rupestre, paleolitico...) que nos informan de la vida y
costumbres. Para nosotros, hoy, las imigenes siguen siendo forma de
comunicacion de unos para otros y recurso para la comunicacién de
masas.

Las estatuas, los «jeroglificos», los bajorrelieves, a través de iméa-
genes del momento, han sido una vez més el vehiculo de transmisién
de la cultura, antes que la letra impresa.

Las imégenes convertidas en mapas, (interpretando la tierra de for-
ma plana, precipicios = lagos; monstruos = cabos y golfos) son el
reflejo de una cultura visual que aunque ficticia a veces, nos informa
del pasado.

Hoy sabemos que el devenir del hombre en sus acontecimientos
grandes o intimos se presentan con la tecnologia del momento, no sélo
a través de las secuencias icénicas que son el reflejo de lo que se vive,
(tardardn mucho en borrarse las imédgenes sobre la liberacién de José
M* Ortega Lara), sino también a través del relato oral, escrito o infor-
mdtico como recurso de la tecnologia que nos envuelve.

El estudio de las caracteristicas de la imagen como contenido curri-
cular ofrece un mayor nivel de abstraccién para la comprensién del
significado que encierra. Nos encontramos ante un proceso de presen-
tacién, fruto de la imagen que el nifio tiene sobre lo que quiere repre-
sentar, segtin diversos conceptos de tipo convencional, o en paradig-
mas opuestos, en escalas de distinto valor que se presentan con las si-
guientes denominaciones:

® Iconicidad-abstraccién: Es la fuerza o nivel de representacién
que posee la imagen para producir en nosotros un efecto visual
similar o de aproximacion al que produce la realidad misma, es
decir, la iconicidad se refiere el grado de semejanza que presen-
ta la imagen con respecto al objeto real. Abraham Moles (Apari-
ci y Garcfa: 1987), presenta una escala de doce puntos que va
desde la total iconicidad y nula abstraccién a la total abstraccién
y nula iconicidad.
Cuando el nifio en la Etapa de Educacién Infantil, realiza sus
primeros «garabatos» (observemos el dibujo de un nifio de tres
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afos), ha querido representar la realidad de «algo» bajo la per-
cepcidn que €l tiene, como un significado concreto. Las imdge-
nes que los nifios presentan, tienen significado y alto grado de
parecido con la idea que quiere comunicar.Se estd dando la ico-
nicidad en beneficio del mayor «parecido» posible.

Monosemia-polisemia: Puede ser una de las caracteristicas mas
féciles de discernir para el nifio, cuando presentamos una ima-
gen puede tener un significado tnico para todos, en cuyo caso,
transmiten un significado claro, no ofrecen la posibilidad de
transmitir otros significados distintos al que aparece represen-
tado, son imdgenes monosémicas, de otras imdgenes se obtienen
significados ambiguos, se dan distintas interpretaciones, son
imédgenes polisémicas.

Simplicidad-complejidad: Cuando observamos una imagen,
puede ocurrir que captemos su significado con facilidad, inde-
pendientemente de los elementos que la forman, estaremos ante
una imagen simple, se produce un proceso de percepcién en el
que captamos con facilidad el mensaje que su autor nos quiere
transmitir. Una imagen en la que no entendemos la idea o el
mensaje, aunque los elementos que la forman sean pocos, es
compleja, no exenta de un cierto nivel de abstraccién.

Originalidad-redundancia: La creatividad para presentar el pen-
samiento o para transmitir la idea que se tiene de las cosas pue-
de darse desde los primeros afios, el nifio/a puede presentar su
percepcion sobre lo que le rodea de forma tan original que él
sabe lo que quiere transmitir aunque los demds no lo entenda-
mos, partimos del principio de que el nifio dibuja lo que sabe
més que lo que ve. Al nifio le gusta producir, siendo el dibujo de
la figura humana una de las formas mds usadas desde principios
de siglo (Goodenough, 1926), en el enfoque evolutivo para co-
nocer la capacidad cognitiva. Los dibujos pueden ser originales,
o pueden estar formados por elementos repetidos y sin sentido.

Denotacién-connotacién: Desde este planteamiento, podemos
hacer una lectura de la imagen en la que enumeramos y describi-
mos lo que hay sin incorporar valoraciones personales, es en la
edad infantil cuando el nifio incorpora elementos de su fantasia
o de sus experiencias previas, en cuyo caso estaremos ante la di-
ficultad de diferenciar lo que percibe como real de lo que es fru-
to de su capacidad valorativa. La denotacién implica lectura ob-
jetiva, la connotacién expectativa personal y manifestacién de la
cultura y de las experiencias previas.



CONCLUSION

Ante las perspectivas que ofrece la imagen y en un mundo en el que
impregnan todos los procesos de comunicacion, es evidente que desde
la escuela hay que abordar el conocimiento y el andlisis para la cultura
audiovisual como una necesidad que afecta a todos para superar los es-
quemas de leer, interpretar y escribir limitado al grafismo convencio-
nal, al mismo tiempo, no debemos ignorar que mds interaccion a través
de los medios, no significa necesariamente mas comunicacion, enten-
dimiento y comprension.
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